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Stratégie commerciale
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Développer son réseau de partenaires
en maintien a domicile




Développer son réseau de partenaires en

secteur de maintien a domicile

Objectif global

Développer et promouvoir les activités de sa structure aupres
d'acteurs & partenaires du secteur du maintien a domicile

Objectifs professionnels

Elaborer une stratégie partenariale dans une finalité de développe-
ment d'activités

Savoir adapter sa communication et discours commercial aux profes-
sionnels et clients visés

Public

Tout personnel gérant, technico-commercial d'une entreprie
ayant son activité en maintien a domicile

Profil de l'intervenant

Consultant Formateur, spécialisé en stratégie commerciales
ayant une parfaite connaissance du maintien a domicile

Méthodes pédagogiques
Expositive et active — mises en situation — jeux de réles — remise
d’'une boite a outils

Conditions

Durée 14 heures, 2 jours

Lieu Enintra ou en inter

Tarif CoUt individuel ou groupe - Nous consulter

Validation Attestation de formation

Carole Edon-Lamballe

T.0675214175/097100 2659
contact@formedic.fr

Formédic — Agrément Organisme de formation : 91340855634 / 128 rue de la Boétie, 75008 Paris

Pré-requis
Etre en situation de promotion de son activité Maintien a domi-
cile

Modalités d'évaluation & accompagnement

Recueil des attentes et besoins en amont, via un questionnaire en
ligne- quiz final - Attestation d'assiduité et de fin de formation

Programme

Contenu

- 1/ Etat des lieux de la structure sur le marché
Diagnostic — le marché et ses acteurs
Contextualisation Maintien a domicile / handicap
Stratégie de la structure a court et moyen terme

2/ Les partenariats a développer — les professionnels visés
Les objectifs visés du partenariat
L'entrée en relation et 'amorcage du partenariat

3/ La négociation du partenariat
Préparation et déroulement de la négociation
La mise en place - le suivi — I'évaluation du partenariat

4/ 'adaptation du discours et de la communication aux
professionnels et/ou institutions visées
Les objectifs et les moyens de la communication
La valorisation des partenariats
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